MEISTERKREIS

FAQ

22. Oktober 2014

DER WERT DES ORIGINALS

Warum macht der MEISTERKREIS eine weitere Kampagne zum geistigen Eigentum?

Hintergrund fir das Engagement ist der Einstellungswandel bei den Verbrauchern, die zunehmend
bereit sind, Falschungen zu akzeptieren oder sie sogar selbst nachfragen. Inzwischen sehen neun
von zehn Konsumenten durch den Kauf von Plagiaten ihr Ansehen bei Freunden und Verwandten
nicht mehr geféhrdet (Quelle: Emst & Young-Studie).

Die MEISTERKREISKampagne zielt dabei auf eine bestimmte Zielgruppe: Konsumenten, die sich
die Originale eigentlich leisten kénnten und in der lage sind, den Wert der kreativen Leistung zu
honorieren, es aber bewusst nicht tun. Dieser Zielgruppe soll ihr widersprichliches Verhalten —
Wertschatzung von kreativer Lleistung auf der einen Seite, Nachfrage von Plagiaten auf der
anderen Seite — gezielt bewusst gemacht werden. Am Beispiel von Produkifé@lschungen sollen dabei
die dkonomischen, kulturellen und gesamtgesellschaflichen Auswirkungen einer nicht ausreichenden
Wirdigung der kreativen Leistung dargestellt werden.

Was ist das Ziel der Kampagne ,,Wert des Originals*“?
Ziel ist es, eine breite Debatte Uber den Schutz des geistigen Eigentums und die Wertschatzung der
kreafiven Leistung anzustof3en.

Warum stofst der MEISTERKREIS eine solche Debatte an?

Mehr als die Halfte aller gefdlschten Produkie betreffen High-End-Produkte, wie sie die
MEISTERKREIS-Mitglieder herstellen. Fir die MEISTERKREIS-Mitglieder ist die kreative Leistung und
die Innovationskraft ein  elementarer Besfandteil ihres Geschafiserfolgs.  Eine  mangelnde
Wertschatzung dieser Leistung bedroht das Geschaftsmodell der Mitglieder. Dabei ist die High-End-

Branche einer der Motoren der wirtschafilichen Entwicklung in Europa.

Welche Auswirkungen hat die Zunahme der Filschungen?

Ohne Plagiate hatten die Firmen der High-End-Branche europaweit rund 80 Milliarden Euro mehr
Umsatz, es gabe 180.000 zusatzliche Arbeitsplatze und die Staaten kénnten 20 Milliarden Euro
zusaizliche Steuereinnahmen verbuchen. Das hat Frontier Economics in einer Studie analysiert. Eine
weitere Zunahme um nur finf Prozent wiirde noch einmal ©8.000 Jobs, 43 Milliarden Euro
UmsatzeinbuBen und 14 Milliarden Euro Steuereinnahmen kosten.

Betrifft das Problem nur die High-End-Branche?

Nein. Die Fdlscher stoPen in immer weitere Wirtschaftsbereiche vor. Die mangelnde Wert-
schatzung von Originalen betrifft alle Unternehmen. Der weltweite Handel mit gefélschten Waren
belauft sich inzwischen auf mehr als 500 Milliarden Euro pro Jahr. Deshalb stof3t der MEISTERKREIS

die Debatte jetzt auch stellvertretend fir andere Wirtschaftsbereiche an.
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Wie ist die Kampagne aufgebaut?

Die Kampagne selbst verfolgt einen besonders kreativen Ansatz: Zusammen mit der Agentur think
hat der MEISTERKREIS eine neue Marke erdacht, die ausschlieBlich Falschungen anbietet:
PLAGIATE. Die Marke erhdlt mit www.plagiate-shop.de sogar einen funktionsféhigen
Infernetshop, der Uber Online-Banner gezielt beworben wird. Hier kdnnen Interessierte im Angebot
aus gefalschten Produkten stébern. Wenn Sie sich fafsachlich zum Kauf entschlieBen, erhalten Sie
aber nicht die gewdhlte Kopie, sondern bekommen ein Informationsangebot rund um den
Themenkomplex  Kreativitat und  geistiges  Eigentum. In Anzeigen und Plakaten werden
aufmerksamkeitsstark zudem Nachteile von gefalschten Produkten dargestellt: ,Sichert Kindern
Arbeitsplatze”, |, Zertifiziertes Qualitétsverbrechen” oder auch ,Zeit zu Blenden”. Die Kampagne
verfigt Uber ein Bruttomediavolumen von mehr als 500.000 Euro.

Wie ist die Kampagne finanziert?

Der MEISTERKREIS finanziert die Kampagne. Mitglieder wie Dormbracht, L'Oreal, Lufthansa und
andere investieren erganzend in zusaizliche Medialeistungen. Medien wie die FAZ und der
Condé Nast Verlag unterstitzen durch die groBzigige Einrdumung von kostenlosen Schaltungen.

Ist eine solche Kampagne nicht blof8 ein kurzes Strohfeuer?

Die Kampagne verfolgt einen strategischen Ansatz, sie ist daher nur der Startpunkt fir weitere
Aktivitaten. Dem MEISTERKREIS ist bewusst, dass ein Einstellungswandel nicht Uber Nacht
geschieht. Deshalb werden tber die Marke ,PLAGIATE” im kommenden Jahr weitere Aktionen
folgen. So ist beispielsweise geplant, jingere Zielgruppen tber Filme, auch bei YouTube, gezielt
anzusprechen.
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